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Erhvervsstrategi 2015 - 2020

e Outdoor som signaturoplevelse

* God infrastruktur
e Varieret udbud af kvalitetssikrede produkter
* Synlige og bookbare hele aret.

* Flere outdoor-turister hos

» Aktivitetsudbydere og overnatningssteder

Afsmittende effekter af outdoorturisme

— — — ’

Delmalet er, at Bornholm i 2017 fungerer som en. -
outdoorpark med god inﬁastmkmwt varieret
udbud af kvalitetssikrede produkter, som er synlige og
bookbare hele dret.

e Tilflytning, uddannelse og idreet.
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Outdoor og aktiv naturturisme

Naturen er reason-to-go
Top kriterie for at veelge Bornholm

e 70% forventer at veere aktive i naturen

* Naturturister bruger flere penge

8% af turisterne — 14% af omsaetningen
(Marcussen & Bach-Jensen 2013)

* Vaekst: 50% flere rejsende

* Vaekst: Op til 2000 flere jobs, mellem 1,5 og 3 mia i
gget turismeomsaetning (CRTs analyse)

« Naturturisme hele aret

e Vakstiturismen kraever plads
Pa kysten og i skoven
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Mountainbiketurisme
e Branding
Natur — Faellesskab -Tradition — Kvalitet

* Oplevelsesturisme - Vaerdikaede

* Transport — Fly, feerge, bus
* QOvernatning
* Guider og kurser

* Fg@devarer — Detail og delikatesse

Grej — Udlejning, reparation, detailhandel

e Faciliteter
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Mountainbiketurisme
* Branding
Natur — Faellesskab -Tradition — Kvalitet

* Oplevelsesturisme

* Transport

* QOvernatning
* Guider

* Fgdevarer

* Grej

e Faciliteter
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Mountainbiketurisme
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Mountainbiketurisme
* Branding
Natur — Faellesskab -Tradition — Kvalitet

* Oplevelsesturisme

* Transport

Overnatning

Guider

Fgedevarer

* Grej

e Faciliteter
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Mountainbiketurisme
* Branding
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Signaturoplevelse Outdoor Bornholm

« Differentiere os fra andre destinationer pa
outdoor.

e Skeerpe og udnytte staerke vaerdikaeder —
transport, bespisning, overnatning, oplevelser,
detailhandel.

* Bygge pa vores vaerdier natur og historie,
gaesterne er en del af vores feellesskab, kvalitet
med tradition, en @ med muligheder.

* Udvikling af en strategi og en fortalling om
outdoor der er relevant for et stort marked.

» Styrke de 23 deltagende virksomheder i
projektet i at kunne levere pa det vi lover -
vores Brand Promise — som virksomhed og
som destination.
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Vi investerer i din fremtid




